EDITORIAL

O FENOMENO "CHARLES SHAW"

O atendimento dos usudrios de planos odontolégicos por parte do dentista,
=m seu proprio consultério ou nas empresas (autogestdo), estéd criando uma
nova perspectiva no mercado de trabalho.

Deixe de ver apenas o lado ruim: achatamento na remuneracédo. Pense no lado
bom, j& que o processo é inexoravel.

D aspecto positivo da proliferacdo da chamada "Odontologia de Grupo”, néo
estd somente na ampliagdo do acessso de um numero cada vez maior de
clientes, mas também no surgimento de novas oportunidades de trabalho para
o dentista.

40 analisarmos a composicao dos gastos das empresas com Odontologia (pes-
quisa ABRASPE/2000), é possivel verificar que cerca de dois tercos das des-
nesas é com reabilitacdo (Dentistica, Protese, Endo, Perio...).

Menos de 10% para a Ortopedia, Ortodontia, Implantodontia e outras areas.
Af surge uma grande oportunidade em se direcionar projetos adequados para
grandes grupos, com precos compativeis com a renda disponibilizada pelas
classes nao AB~.

4 RGO desenvolveu um trabalho a respeito, chegando a um custo-cliente de
R$ 32,00 (mensal) para a Ortopedia ou Ortodontia; R$ 237,00 para um im-
plante; e R$ 108,00 para o clareamento com luz-laser em sesséo Unica (boca
nteira). Inclui material, custo fixo do consultério...

Também foram prospectadas areas emergentes de grande potencial, desta-
cando-se a Odontogeriatria, "Home Dental Care", Odontologia Desportiva,
Laserterapia...

D pré-requisito para atender as pessoas ditas menos favorecidas, é o
dimensionamento CHARLES SHAW.

Jm dimensionamento de baixo custo, com um excelente padrdo de qualidade.
0 FENOMENO "CHARLES SHAW" - Vendido a 1,99 délar na Califérnia, o
sinho cabernet CHARLES SHAW se transformou num fendmeno sem igual
nos EUA.

Ja vendeu 72 milhées de garrafas e esta revolucionando o mercado de bebi-
das.

A razdo deve ser bem simples: muito barato. Errado!

Ele virou o sucesso de consumo, depois que a revista "Wines & Vines" publi-
cou o resultado de uma degustacédo feita por especialistas, em que o vinho de
1,99 foi comparado com outro vendido a 67 ddlares a garrafa (colhido na
mesma regido do Vale do Napa e com igual tipo de uva).

/inhos baratos ha muitos. Baratos e bons € que sao elas.

Na Odontologia sempre houve servicos bons e caros e ruins e baratos.

Tente oferecer para pessoas de menos renda (classes B'CD), uma excelente
jualidade, num ambiente diferenciado, com servico de primeira... e precos
adequados a renda dessas pessoas.

/erd que ha grandes oportunidades em nosso mercado de trabalho.

Temos que praticar o viés da nova filosofia de negdcios da Nissan: "Shift de
future”.

= mudar o hoje. Deixar o "Status quo" para tras. Transformar. Criar 0 amanha.
Surpreender. Pensar no que ninguém ainda fez e fazer o que ninguém ainda
pensou.

O motivo de capa desta edicdo da RGO tem a ver com o abordado.
Conhecer a fundo as resinas e as bases cientificas das proteses totais, para
nossibilitar um trabalho final de alta qualidade, mesmo que dentro do novo

/iés.
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